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Trade-in

Rosja objeta roczne przewodnictwo
w G20. Gtéwne priorytety rosyjskie-
go przewodnictwa to wypracowanie
krokéw stymulujgcych wzrost gospo-
darczy, tworzenie miejsc pracy oraz
modernizacje narodowych systemoéw
zaciggania pozyczek przez panistwo.
Putin podkreslit, ze w tym celu ,nie-
zbedne jest stymulowanie inwestycji,
zaufanie i przejrzystos¢ na rynkach
oraz skuteczne regulowanie”. G20 to
miedzynarodowe gremium stanowig-
ce okoto 90% Swiatowego PKB i 80%
Swiatowego handlu.

Unia Europejska — Japonia. Rzady
panstw Unii Europejskiej wyrazity zgo-
de na rozpoczecie negocjacji z Japonig
W sprawie porozumienia o wolnym
handlu, odrzucajgc zastrzezenia pro-
ducentéw samochodéw w UE. Nego-
cjacje powinny rozpoczgc sie w | kwar-
tale 2013 roku, a od ich rozpoczecia
do ratyfikacji umowy moze uptyngé
nawet 5 lat. Umowa ma przyczyni¢ sie
do pobudzenia kryzysowej gospodarki
unijnej.

Waina inwestycja z punktu wi-
dzenia Polski. Podczas polsko —
niemieckiego forum handlowego
poruszany byt m.in. temat gazocia-
gu jamalskiego, ktérym Gazprom
przesyta przez Polske surowiec.
Dziata na nim tzw. wirtualny re-
wers. Oznacza to, ze mozna kupic
gaz na zachodzie Europy, ale fizycz-
nie odebrac go zza wschodniej gra-
nicy. Nie ma jednak tzw. fizycznego
rewersu, ktéry pozwolitby na fak-
tyczne przeptywanie gazu w dru-
ga strone - z Niemiec na wschaod.
Import do Polski 5,5 mld m® gazu
rocznie bedzie mozliwy juz na prze-
tomie 2013/1014 roku.

Newsletter Handlu Zagranicznego

Mamy przyjemnos$¢ zaprezentowac Panstwu
pierwszy numer Newslettera Handlu Zagranicz-
inego - stworzonego przez Koto Naukowe oraz

Katedre Handlu Zagranicznego. Jest to pierwsze
tegotypu przedsiewziecierealizowane przez stu-
dentéw i pracownikéw naszej uczelni, w catosci
poswieconeproblematycehandluzagranicznegoi
miedzynarodowemu biznesowi.

Dynamicznyrozwdjwymianyhandlowej,wspotpracymiedzynarodowe;j
i jej rosngce znaczenie zarowno dla catej gospodarki, zwtaszcza réznych
firm, determinuje potrzebe dysponowania rzetelng informacja na tematy
zwigzane ztymizagadnieniami.Informacjata oczekiwanajest przez coraz
szerszarzeszeposzukiwanychspecjalistbwztegozakresu.Dlategochcemy,
abynewsletterstatsieforumwymianynowoczesnejinformacjiohandluza-
granicznym,obejmujacymtakze miedzynarodoweprzeptywykapitatowe.

W newsletterze znajdziecie Panstwo aktualne tresci, podawane zzwar-
tej, syntetycznejformie, zwigzane z szeroko rozumiang wymiang miedzy-
narodowgqorazwszelkimitransakcjami miedzynarodowymi,zwtaszcza na
szczebluprzedsiebiorstw.Wkolejnychnumerachbedziemoznaprzeczytac
ciekaweartykuty, wywiadyzprzedsiebiorcamiipracownikamifirm dziata-
jacychwsrodowiskuzagranicznym, praktyczne poradyiopinieekspertow
orazciekawostkiikrotkieflesze informacyjne —wszystko to koncentrowac
siebedzienaproblematycehandlumiedzynarodowego,konkurencyjnosci
firmnarynkachzagranicznychatakzefunkcjonowaniudynamicznegoryn-
ku pracy w tym obszarze.

Wyrazamy nadzieje, ze newsletter spotka sie z zainteresowaniem nie
tylko ze strony ambitnych studentoéw, ale takze innych oséb zajmujacych
sieszerokgproblematykahandluzagranicznegoidynamicznychprzeobra-
zenjakiezachodzanakonkurencyjnychrynkachzagranicznych.Zapraszam
do lektury.

Prof. dr hab. Stanistaw Wydymus wraz z pracownikami Katedry Handlu
Zagranicznego i studentami Kota Naukowego Handlu Zagranicznego
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O SYTUACJI W POLSKIM EKSPORCIE SEOW KILKA

W ostatnim roku eksport Polski rost szybciej niz niejednej gospodarki europejskiej. Od roku 2000
udziat naszego kraju w swiatowym eksporcie wzrést ponad dwukrotnie. Czy rzeczywiscie oznacza to,
ze pozycja Polski na rynkach miedzynarodowych staje sie coraz mocniejsza? Jak przedstawia sie nasz
bilans handlowy i co z tego wynika dla gospodarki?

Bilans handlowy, czyli zestawie-
nie wartosci débr wywozonych z
kraju (eksportu), z wartoscig dobr
do kraju przywozonych (impor-
tem), jest istotnym elementem po-
magajgcym okresli¢ stan gospodar-
ki danego panstwa. Ujemne saldo
bilansu handlowego, czyli jego de-
ficyt, oznacza, ze warto$¢ importu
przewyzsza wartos¢ eksportu, zas
dodatnie — ze zachodzi sytuacja
odwrotna (warto$¢ eksportu jest
wyzsza niz importu). Eksport netto
jest sktadowg produktu krajowe-
go brutto. Jego przewaga przyczy-
nia sie do wzrostu tego wskaznika,
za$ wiekszy import pomniejsza go.
Nadwyzka w obrotach handlowych
pokazuje jak konkurencyjna jest
gospodarka na tle innych o zblizo-
nym potencjale.

Wedtug danych UN Comtrade,
od 2007 do 2011 roku eksport na-
szego kraju wzrastat Srednio 0 7,2%
rocznie, mimo znaczgcego spadku
w 2009 roku (20,5%) spowodowa-
nego $wiatowym kryzysem. War-
tos¢ eksportowanych produktéw w
ostatnim okresie (rok 2011) oscylo-
wata na poziomie 188 mld dolarow.
Przy imporcie wartym 209 mld do-
laréw, bilans handlowy przyjat war-
tos¢ ujemng — deficyt uksztattowat
sie na poziomie okoto 21 mld dola-
réw. | chociaz na tle panstw regio-
nu tylko my wcigz pozostajemy na
minusie, to ‘pocieszajace jest to, iz
w stosunku do lat 2006 — 2008 war-

tos¢ polskiego deficytu zmniejszyta
sie praktycznie o potowe.

Przyjrzyjmy sie zatem staty-
stykom ilustrujgcym wartos¢ to-
wardw stanowigcych najwiekszg
czesc struktury eksportowej Polski.
W 2011 roku naszg specjalnoscia
okazat sie wywdz artykutéw zwia-
zanych z szeroko pojetym transpor-
tem, w zakres ktdrych weszty za-
rowno pojazdy, jak i cze$ci do nich.
Ich wartos¢ oszacowano na ponad
18 mid dolardw. Jest to niewatpli-
wie zastuga koncernéw motoryza-
cyjnych lokujgcych u nas swoje za-
ktady produkcyjne, jednakze mamy
wsrdd tej grupy towarowej typowo
polskie hity eksportowe.

Godny zaznaczenia jest suk-
ces podpoznanskiej firmy Solaris
Bus&Coach, ktora produkcje swych
nowoczesnych, niskopodtogowych
autobusow juz w 80% przeznacza
na rynki zagraniczne. Innymi towa-
rami eksportowanymi przez Polske
w znacznych ilosciach sg miedzy
innymi: aparatura odbiorcza dla
telewizji (warta prawie 6 mld dola-
row), meble (na rynkach zagranicz-
nych cenione przede wszystkim za
niskg cene i dobrg jakosc¢), todzie,
statki oraz jachty (uwazane za jed-
ne z najlepszych na $wiecie), kable
izolowane czy stopy miedzi. Zasad-
niczo najwiekszg czes¢ eksportu
Polski stanowity towary wykorzy-
stywane w transporcie (39,3%),

wyprzedzajgc szeroko pojete ma-
teriaty (21,3%) oraz artykuty prze-
mystowe (12,4%). Nie oznacza to
oczywiscie, ze Polska nie ekspor-
tuje np. zywnosci. Wrecz przeciw-
nie — w ciggu ostatnich czterech lat
eksport artykutéw rolno - spozyw-
czych wzrést o ponad 40%. Takie
produkty jak polskie jabtka, mieso
(zwtaszcza dréb) czy wddka juz od
pewnego czasu znajdujg nabyw-
cOw poza granicami Polski. Coraz
lepiej na miedzynarodowym rynku
radzg sobie tez polskie firmy infor-
matyczne, co jest bardzo pozytyw-
nym sygnatem w obliczu rosngcej
roli nowoczesnych technologii. Nie
ma zbyt wiele przesady w twierdze-
niu, ze swoistg wizytowka naszego
kraju staty sie gry komputerowe,
czego dowodem jest miedzynaro-
dowy sukces gry WiedZmin, stwo-
rzonej przez studio CD Projekt Red.

Dtugookresowe prognozy doty-
czace stosunkéw handlowych mie-
dzy Polska a zagranicg wskazujg, ze
przez najblizsze kilkanascie lat uda
nam sie utrzymac wzrostowq ten-
dencje eksportu. Majac na uwadze
przewidywany przez ekspertéw
brak perspektyw na ozywienie po-
pytu wewnetrznego czy inwesty-
cji, tendencja wzrostowa eksportu
produkowanych w Polsce towaréw
wydaje sie by¢ tym bardziej znacza-
ca dla kondycji gospodarczej nasze-
go kraju.

Agnieszka Grabarz

Zrédta: http://www.trademap.org/tradestat/Product_SelProductCountry.aspx; http://www.nbportal.pl/pl/commonPages/EconomicsEntryDetails?entryld=144&pa-
geld=608; http://www.nbportal.pl/pl/commonPages/EconomicsEntryDetails?entryld=134&pageld=608; http://stosunki.pl/?g=content/polskie-marki-w-%C5%9B-

wiecie; http://www.poland-export.pl; http://www.nb.pl/2575424,43029,pieta-achillesowa-polskiej-gospodarki



SPOTKANIE Z PRAKTYKIEM

KARIERA W HANDLU PO HANDLU

Katarzyna Patyk — ukoriczyta Handel Zagraniczny na kie-
runku Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze Uniwersy-
tetu Ekonomicznego w Krakowie. Obecnie pracuje w LPP
S.A na stanowisku Asystent Kupca. Firma ta zajmuje sie
dystrybucjq i projektowaniem odziezy, nalezq do niej mar-
ki: RESERVED, CROPP, HOUSE, MOHITO i PROMOSTARS.

REDAKCIJA: Co sktonito Cie do wybrania tego kierun-
ku i specjalnosci?

KATARZYNA PATYK: Wybor kierunku studiéw nie byt
dla mnie tatwy. W liceum bardzo lubitam angielski,
wiec wiedziatam ze kiedys$ chciatabym pracowacé po-
stugujac sie tym jezykiem. Dodatkowo interesowatam
sie ekonomig i sprawami gospodarczymi, wiec osta-
tecznie wybratam Miedzynarodowe Stosunki Gospo-
darcze na UEK-u, juz z zamystem by wybra¢ Handel
Zagraniczny jako specjalnos¢. Teraz, z perspektywy
czasu, bardzo sie ciesze z tego wyboru.

Czy podczas studidw udzielatas sie w organizacji
studenckiej lub bratas udziat w programie wymiany
zagranicznej?

Pod koniec drugiego roku studiéw licencjackich wsta-
pitam w szeregi Erasmus Student Network. Wyjecha-
fam takze na wymiane zagraniczng do Portugalii, w
ramach programu ERASMUS. Poznatam wielu wspa-
niatych ludzi z réznych zakatkéw Swiata, miatam szan-
se sprawdzi¢ sie jako organizator i cztonek zespotu.

Pracujesz w LPP. Czy mozesz nam powiedzie¢ jak za-
czeta sie Twoja przygoda z tg firmg?

Na ostatnim roku studiéw wzietam udziat w szkoleniu
zorganizowanym przez Koto Naukowe Handlu Zagra-
nicznego, a prowadzonym przez przedstawicieli LPP,
ktére dotyczyto pracy kupca i prowadzenia negocja-
cji. Warsztaty okazaty sie by¢ bardzo ciekawe i pomy-
Slatam, ze praca w tej firmie pasowataby idealnie do
profilu moich studiéw. Po szkoleniu zostawitam swo-
je CV, niedtugo potem zaproszono mnie na rozmowe
kwalifikacyjna... i tak zostatam Asystentem Kupca.

Czy wiedza zdobyta na studiach przydaje Ci sie w
obecnej pracy?

Oczywiscie! Przedmiotami, ktére okazaty sie szcze-
golnie przydatne byty Organizacja i Technika Handlu
Zagranicznego!, Ekonomika Handlu Zagranicznego i
Dokumentacja w Handlu Zagranicznym. Dzieki wie-
dzy zdobytej na zajeciach z tych przedmiotow nie
wpadatam w panike styszagc stowo Incoterms czy
otwierajgc akredytywe. Pomocne byty takze wszelkie
zajecia z kulturowych uwarunkowan biznesu.

Czy masz jakie$ rady dla naszych studentéw, ktérzy
zaczynajg myslec o swojej karierze zawodowej?

Bazujac na moich dotychczasowych doswiadcze-
niach, moge powiedzie¢, ze bardzo wazna jest wia-
ra w siebie i maksymalne wykorzystanie okresu stu-
diow. Wszelkie szkolenia, staze, wyjazdy zagraniczne
nie tylko prezentujg sie tadnie w CV, ale dajg rowniez
poczucie pewnosci siebie. Ponadto, nie znam chy-
ba zadnego absolwenta Handlu Zagranicznego, kto-
ry miatby problem ze znalezieniem pracy, pomimo
obecnej, ciezkiej sytuacji na rynku.

W tym numerze sporo miejsca poswiecamy innowa-
cjom. Jak sadzisz, jak wazne sg innowacje w branzy
odziezowej?

Innowacje odgrywaja istotng role w kazdej branzy.
W przypadku branzy odziezowej samg innowacja s3
juz zmieniajgce sie z sezonu na sezon trendy. Oprécz
tego state ulepszanie procesu produkcji pod wzgle-
dem wydajnosci i jakosci, pozwala firmom odziezo-
wym na ciggte poprawianie swojej konkurencyjnosci
na rynku.

Rozmawiaty: A. Mielczarek, B. Tabasz, P. Wengier

1Obecnie problematyka ta jest realizowana w ramach przedmiotu Miedzynarodowe Transakcje Gospodarcze



EKSPERT ODPOWIADA

TOWARY HIGH - TECH W OBROCIE MIEDZYNARODOWYM

dr Bozena Pera - od
20 lat zwigzana z Uni-

wersytetem Ekono-
micznym w Krakowie.
Obecnie pracuje w Ka-
tedrze Handlu Zagra-
nicznego. Wyktadane
przedmioty to: mie-
dzynarodowe transak-
cje gospodarcze, do-
kumentacja w handlu
zagranicznym oraz po-
lityka handlowa Unii
Europejskie;j.

Znaczenie przemystu zaawansowanych technologii dla gospodarki od kilku lat stale wzra-
sta. Eksport tej kategorii dobr moze by¢ wyznacznikiem konkurencyjnosci kraju, takze w
skali miedzynarodowej. Jak przedstawia sie obrét miedzynarodowy towarami wysokiej
techniki, odpowiada dr Bozena Pera.

W dobie gospodarki opartej na wiedzy ro$nie znaczenie i udziat handlu miedzynaro-
dowego towarami zaawansowanymi technologicznie. Jak rozpozna¢ towary wysokich
technologii ?

Wyroby jak i ustugi, czyli inwestycje zaliczane do powyzszej grupy wyrdznia od innych
wysoka intensywnos¢ B+R. Sg to gtdwnie wyroby/dziedziny dziatalnosci, ktore charak-
teryzuje miedzy innymi wysoki poziom innowacyjnosci, krétki cykl zycia, szybka dyfuzja
innowacji technologicznych, wysokie naktady inwestycyjne i zwigzane z nimi znaczne ry-
zyko. Projekty badawcze, realizowane w tych dziedzinach majg czesto miedzynarodowy
wymiar. Wymiana wyrobami high — tech stanowi najbardziej rozpowszechniong forme
dyfuzji technologii materialnej zawartej w produktach czy tez ustugach. Do grupy tej za-
licza sie sprzet lotniczy, niektére wyroby branzy chemicznej, komputery, maszyny i urzg-
dzenia, aparature naukowo — badawczg, a takze uzbrojenie.

Jak ksztattuje sie wymiana handlowa tego rodzaju wyrobami?

W wymiane handlowg wyrobami high — tech zaangazowane sg tradycyjnie kraje wysoko
rozwiniete, przede wszystkim USA, Japonia, Unia Europejska — wewnatrz ktérej wystepu-
je jednak olbrzymie zréznicowanie w wielkosci udziatu panstw cztonkowskich. General-
nie, w globalnym eksporcie dominujgca role w wymianie handlowej wyrobami klasyfi-
kowanymi jako towary zaawansowane technologicznie odgrywajg obecnie jednak Chiny.

A Polska ?

Udziat Polski w tej wymianie jest bardzo niski i ksztattuje sie na poziomie okotfo 0,3%,
globalnego eksportu produktéw wysokiej techniki; wéréd panstw sasiadujgcych o wiele
lepsze rezultaty uzyskaty mniejsze kraje, jak chociazby: Wegry (1,0%), Czechy (0,9%). W
tej dziedzinie, pomimo poprawiajgcej sie sytuacji, mamy jeszcze wiele do nadrobienia,
stad potrzeba organizacji konferencji, forum, ktérych celem jest poszukiwanie rozwigzan
poprawy sytuacji, ale nade wszystko systemowych rozwigzan wspierajgcych finansowa-
nie badan i przemystowych wdrozen ich efektow.

Rozmawiata: Matgorzata Wasilewska

StOWNIK POJEC

Gospodarka oparta na wiedzy — wg. definicji OECD jest to gospodarka, w ktorej wiedza jest czynnikiem szybszego rozwoju
gospodarki i spoteczenstwa poprzez jej tworzenie, przyswajanie, przekazywanie i wykorzystywannie przez przedsiebiorstwa,
organizacje oraz osoby fizyczne. Rozwdj ten opiera sie na intensywnym wykorzystaniu wiedzy i doswiadczenia, co generuje
szybszy postep techniczno - organizacyjny i bardziej efektywnie wykorzystuje kapitat ludzki i kapitat produkcyjny.

Towary high — tech —wg. Gtéwnego Urzedu Statystycznego sg to wyroby odznaczajace sie wysoka intensywnoscig badawczo
—rozwojowasi-charakteryzyjace sie: wysokim poziomem innowacyjnosci, krétkim cyklem zycia produktu, zapotrzebowaniem
na wysokowykwalifikowany personel, duzymi naktadami inwestycyjnymi, a takze wysokim ryzkiem inwestycyjnym.

Masz nurtujace pytanie do eksperta? Przeslij je na adres newsletterhz@gmail.com
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LICZBY W HANDLU

POLSKA INNOWACYJNOSC POD LUPA

Jak wyglada zaleznos$¢ miedzy handlem zagranicznym a innowacjami? Dwukierunkowo. Z jednej strony han-
del umozliwia dyfuzje innowacji, a wiec jej ,rozlewanie” na inne rynki. Z drugiej, to wtasnie innowacje wpty-
waja na handel od strony jakosciowej oraz ilosciowej. Korzysci odczuwa zarowno eksporter — innowator, w
postaci rozszerzajacych sie rynkow zbytu oraz powiekszajacej sie liczbie odbiorcow, jak i importer innowac;ji,
ktorego ustugi i produkty ulegaja polepszeniu. Co wiecej, nowe technologie stymulujg konkurencje, stajac sie
bodzcem do tworzenia oraz wdrazania kolejnych innowacji.

Wedtug znanego ekonomisty M. E. Portera kluczo-
wym czynnikiem pozwalajgcym osiggngé przewage
konkurencyjng przedsiebiorstwa jest dziatanie inno-
wacyjne. Wspodtczesnie w kazdej gospodarce podkre-
$lana jest rola innowacji jako zrédta dtugotrwatego
wzrostu gospodarczego. Jak na tle innych panstw
prezentuje sie Polska? Global Innovation Index (Gll),
mierzacy stopien innowacyjnosci kraju, plasuje nas
na 44 miejscu sposréd 141 przeanalizowanych go-
spodarek. Dobry wynik? Nie za bardzo. Nie tylko znaj-
dujemy sie na szarym koricu wsrdd europejskich go-
spodarek, ale réwniez za krajami takimi jak Bahrain,
Malezja czy Zjednoczone Emiraty Arabskie.

Jak wyglada sytuacja w pordéwnaniu z naszymi
blizszymi sgsiadami? Przyjrzyjmy sie jej nieco blizej.
Wspomniany wskaznik Gl plasuje Czechy, Wegry
oraz Stowacje odpowiednio na 27, 31 i 40 miejscu, a
wiec w kazdym przypadku przed Polskg.

Wykres 1 : Udziat wydatkéw na badania i rozwéj w PKB
w latach 2000-2009
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Zrédto: data.worldbank.org z dnia 15.11.2012

Stabg innowacyjnos¢ Polski potwierdza niski udziat
towardw high — tech w strukturze eksportu oraz nie-
znaczna wartos¢ wydatkéw na badania i rozwéj. Co
gorsza, polska gospodarka odnotowuje od lat nizsze
wyniki w poréwnaniu do krajow o podobnej specyfi-
ce i potencjale.

Wykres 2 : Udziat débr high — tech w eksporcie ogétem
w latach 2000-2010
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Wegry

Czechy przeznaczajg na badania i rozwéj wieksza
cze$¢ swojego PKB od nas (por. wykres 1), a Wegry
dominuja jezeli chodzi o udziat débr high — tech w
eksporcie (por. wykres 2).

Co jest nie tak? A co wazniejsze: jak to zmienic?
Jest to bez watpienia jedno z pytan, na ktére musza
sobie odpowiedzie¢ Ci, ktérzy s odpowiedzialni za
ustalanie priorytetéw polskiej polityki innowacyjnej.
Niewatpliwie centralnym jej celem powinno by¢ two-
rzenie systemdéw innowacji na szczeblu krajowym i
regionalnym, tj. odpowiednich instytucji, umiejet-
nosci i zachet np. podatkowych, prawnych, w celu
umozliwienia fatwiejszego wprowadzania innowacyj-
nych produktow, ustug, rozwigzan technologicznych
na rynek, tworzenia klimatu kreujgcego sprzezenia
zwrotne miedzy naukg, technikg, administracjg, biz-
nesem i rynkiem. Tym bardziej, iz w ostatnich latach
mamy mozliwos¢ finansowania tych dziatan ze zrédet
zewnetrznych w postaci funduszy europejskich:i pro-
gramow unijnych.

Agnieszka Janosz & Matgorzata Szyguda



BRANDING PO POLSKU

Jak sprzedac dobrg, polskg marke za granica? Najlepiej tak, zeby konsumenci nie zorientowali sie, skad pocho-
dzi produkt. Do perfekcji wyéwiczyli to niektdrzy polscy przedsiebiorcy, bardzo umiejetnie nazywajac swoje

produkty eksportowe.

Stawne made in Poland nieko-
niecznie brzmi dumnie i nie zawsze
przycigga klientéw z Zachodu. Jak
udowodnity badania Best Places
Europejskiego Instytutu Marke-
tingu Miejsc, Polska kojarzy sie
co najwyzej z kietbasg czy waddka.
Cieszac sie nadal zbyt niechlubnag
popularnoscia, polscy przedsie-
biorcy prébujg unika¢ dodawania
rzeczownika Poland do nazwy pro-
duktu. Celem tego zabiegu ma byc¢
zachecenie zagranicznego klienta
do zakupu naszych produktow.

Ciekawg technikg stosowang
przez polskich eksporterow jest
uzywanie obcojezycznych nazw, by
marka kojarzyta sie bardziej swia-
towo. | tutaj pojawia sie=kelejny.
problem. Zdecydowanie'nie mozna
stwierdzi¢, ze Polskatkojarzy)sie z
kosmetykami_ izubraniami; weprze-
ciwienstwiedo.takich” panstw jak
Wielka Brytaniayczys Wtochy. Jed-
nak, jak mowi pewiedzenie chcie¢
to znaczy méc. I'tak nazwa jednego
z polskich producentéow obuwia —
Gino Rossi — bardziej kojarzy sie z
Witochami, a Top Secret i Deverse
brzmig niczym nazwy marek buti-
kéw prosto z Londynu.

Wiekszos¢ wielbicielek marki Inglot
nie zdaje sobie nawet sprawy, ze
uzywa polskich kosmetykow. Takze
polskie meble, w produkcji ktérych
jesteSmy potega na skale europej-
ska i swiatowg, wolg ukrywac sie
na przyktad pod nazwa Black Red
White czy MB Design.

Dlaczego polskie produkty eks:
portowe w ogdle nie kojarzg sie z
polskoscig? Mozna pokusic, sie ‘o
stwierdzenie, ze jeszcze hie do kon-
ca doceniamy to,\co produkujemy.
Jest to_swego:radzaju kryzys toz-
samasci, ktory trwaprjuz od ponad
dwudziestu lat. By¢ moze rodzimi
producencinie wierzg w to, ze pol-
sko$¢ bedzie kojarzona z wysoka
jakoscig. A moze problem tkwi w
Spoteczenstwie, w ktére wpojone
jest przekonanie, ze to, co zachod-
nie jest lepsze, bardziej solidne i
modne. Swiatetkiem w tunelu jest
z pewnoscig Unia Europejska. Po
pierwsze, od momentu akces;ji,
Polacy coraz bardziej czuja sie Eu-
ropejczykami, jednoczesnie pod-
kreslajgc swojg odrebnos¢ i tozsa-
mos¢. Po drugie, dzieki $rodkom
finansowym z funduszy europej-
skich realizowane s3 projekty, kto-

rych celem jest zbudowanie silnej
pozycji polskich marek za granica.

W promowaniu rodzimych pro-
duktéw powinnismy brac przykfad
ze Szwajcariinczy Francji. Szwajca-
riazznie tylko\szczyci sie produkcja
luksusowych zegarkow, ale réwniez
produkcjg seréw. Francja, kojarzo-
ha gtownie z winami, takze chetnie
promuje swoje mniej rozpoznawal-
ne produkty.

Dlaczego tak bardzo staramy sie
utozsamiaé z Zachodem i ukrywac
w nazwie pochodzenie towardéw,
bez problemu mogacych konkuro-
wac na rynku europejskim? W kon-
cu Polska mogtaby réownie dobrze
promowacé swoje tradycyjne pro-
dukty przekonujgac, ze to co polskie,
tez jest dobre. Wiec moze warto
wykorzeni¢ w przedsiebiorcach
trend ukrywania kraju pochodze-
nia produktéw i starac sie budowac
silng pozycje marki made in Poland
nie tylko w Europie ale i na catym
Swiecie.

Ewelina Koéwin



E-COMMERCE

E-commerce means various procedu-
res that use electronic devices, such as
mobile phones, fax, Internet and TV in
order to conclude a contract.

The term ‘e-commerce’ was introdu-
ced into the common language in 1997
thanks to IBM company. Several kinds of
e-commerce may be distinguished, i.e.
B2B (business-to-business), B2C (busi-
ness-to-consumer), C2C (consumer-to-
consumer) and C2B (consumer-to-busi-
ness).

This kind of commerce is becoming
more and more popular in Poland. Al-
though we are still far from the level that
Great Britain or Germany had already
achieved, polish e-commerce is getting
a greater market share every year. Ac-
cording to the newest report, estimated
value of an online shopping market in Po-
land oscillates between 17,5 - 18 billion
PLN (source: CubeRoot). Entrepreneurs
search the market every day to meet the
expectations of potential customers.

There are several methods of payment
that facilitate online shopping. Custo-
mers may also ask a virtual shop assistant
for help. New trends, new platforms via
which e-commerce may develop (tele-
vision, tablets, smartphones) are an ad-
ditional factor that boosts the develop-
ment of e-commerce.

May we expect that the trend of on-
line shopping will spread to the whole
country? Definitely. We are going to ob-
serve an increase of e-commerce within
next years unless any financial catastro-
phe will happen. The growth factors will
be not only those mentioned before, but
also advantages such as saved time and
more convenient shopping.

Klaudia Rams

ENGLISH IN TRADE

CROSSWORD

i

Vertically:

1. A tax levied on imported or
exported goods

2. Shows all the payments and re-
ceipts between country and all the
other countries it trades with

3. Lowering the value of the cu-
rrency to make its exports more
competitive in the international
market

5. Using trade barriers in order to
protect domestic goods

6. Complete ban on imports of cer-
tain goods to a country

7. In other words: International
Commercial Terms

9. A limit on the number of imports
11. In other words: trade

12. Acronym of: Delivered Duty Paid
13. Selling goods below production
costs

Horizontally:

4. Strengthening the value of currency
without central bank intervention

8. Acronym of: Cost, Insurance and
Freight

10. FOB: Free on ...

14. Goods and services sold to other
countries

15. Goods and services bought from
other countries




II FORUM HANDLU ZAGRANICZNEGO

»Wiedza — Strategia — Sukces” — to hasto Il Forum Handlu Zagranicznego organizowanego przez studentéw
Kota Naukowego Handlu Zagranicznego i pracownikéw Katedry Handlu Zagranicznego. Forum odbedzie sie 11
grudnia 2012 roku w sali 8 Pawilonu Sportowo — Dydaktycznego Uniwersytetu Ekonomicznego.

Forum Handlu Zagranicznego jest imprezg cykliczng, ktdrej celem jest stworzenie mozliwosci wymiany po-
gladoéw miedzy srodowiskiem biznesu, nauki a studentami na temat funkcjonowania wspétczesnego handlu za-
granicznego i miedzynarodowego. Tematem przewodnim tegorocznego Forum bedzie innowacyjno$¢ w handlu
zagranicznym oraz instytucjonalne formy wsparcia eksportu i przedsiebiorczosci.

W ramach Forum, oprdécz sesji wyktadowych i dyskusji, odbedg sie rdwniez warsztaty i szkolenia dla studen-
tow, ktére poprowadzg pracownicy takich firm jak: Croda Poland Sp. z 0.0., Bahlsen Polska Sp. z 0.0., LPP S.A. i
Rollce-Royce Poland Sp. z o0.0.

Wiecej informacji na temat warsztatéw i mozliwosci rejestracji mozna znalezé na profilu Kota Naukowego
Handlu Zgranicznego na portalu spotecznosciowym Facebook.

Program Forum do pobrania ze strony Katedry Handlu Zagranicznego: www.khz.uek.krakow.pl.
Find us on

Facebook

Newsletter zostat przygotowany przez cztonkdw Kota Naukowego Handlu Zagranicznego we wspodtpracy z Krate-
drg Handlu Zagranicznego.

Chcesz wigczyc sie w realizacje tego projektu albo zaczg¢ dziata¢ w Kole Naukowym Handlu Zagranicznego?
Przyjdz na spotkanie!

Spotkania Kota Naukowego Handlu Zagranicznego odbywaja sie w poniedziatki o gdzinie 18.00 w sali L w pawi-
lonie Ustronie.

Koordynatorzy projektu:

Matgorzata Skorupa, Agnieszka Janosz, Matgorzata Szyguda

Redakcja newslettera:

Matgorzata Skorupa, Agnieszka Janosz, Matgorzata Szyguda, Agnieszka Grabarz, Barbara Tabasz, Paulina Wengier,
Agnieszka Mielczarek, Matgorzata Wasilewska, Katarzyna Nowak, Mateusz Haberka, Klaudia Rams, Ewelina Koéwin.

Opiekun merytoryczny: Kontakt:

Dr Agnieszka Gtodowska newsletterhz@gmail.com
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